
“粤港澳大湾区作为中国面向国际的重要窗口，因活跃的经济形态和多元的青年文化环境，网红青年群体发展迅速。根据2021年8月份公布的第48次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至2021年6月，我国网民规模达10.11亿，互联网普及率达71.6%，网络直播用户规模达6.38亿，占网民整体的63.1%，其中青年群体是网络直播的主力人群，特别是粤港澳大湾区城市青年网络直播参与度更高、影响力更大”
粤港澳大湾区网红青年职业发展状况
1. 有明显的“年轻化”迹象

在受访的网红青年群体中，28岁以下是主要年龄群体，占比超过八成，其中18～22周岁占比37%，23～28周岁占比42%，显示网红青年群体具有明显的“年轻化”迹象。从户籍来看，具有所居住城市户籍的占30.2%，且主要是香港和澳门青年基本具有本市户籍；而湾区其他城市网红多为外地户籍，占比逾70%，外来人口占较大比例。同时，82.5%的受访群体为未婚青年，可见，“单身”“外地”是粤港澳大湾区网红青年最为显著的身份特征。从受教育程度来看，24.8%的受访青年具有大专学历，31%具有大学本科学历，甚至还有5.5%具有研究生学历，显示出粤港澳大湾区网红青年具备较高的教育水平。

2. 兴趣是网红青年择业的首因

根据调查数据，在选择做网红主播的原因方面，接近65%的青年表示纯粹是因为喜欢，超过51%的青年考虑该行业比较自由，还有超过18.5%的青年是认为这个行业收入高。可见，兴趣已超过经济收入成为青年人选择进入网络直播行业的首因，显示出“后物质主义”的价值取向深刻地影响着青年人的职业选择。

3. 游戏电竞直播是主要形式

粤港澳大湾区网红青年群体主要从事的直播形式超过40%为游戏电竞直播，近35%的主播则主要涉及生活娱乐，5%的主播主要直播学习教育方面的内容，从事电商直播的比例不到15%。这与广州有YY直播、虎牙直播等几个大型的游戏电竞直播平台密切相关。

4. 劳动强度总体不大，超五成低于平均工资水平

调查显示，在直播时长方面，约56%的网红平均每天直播1～4小时，约30%的网红平均每天直播5～8小时，达到9～12小时的约占9%，平均每天直播超过12小时的约占6%。受网络直播职业性质的影响，直播时间往往与工资收入呈正相关，直播时间越长，获取高收入的可能性就越大。

5. 网红职业培训比例偏低

在职业培训方面，超过52%的青年主播未参加过任何学习培训，约18%的青年主播主要通过网络自学来提升自己，以及极少数青年主播自费参加了市场化的技能培训，仅有18%的青年主播反馈有参加过所在公司的职业培训。超过45%的青年网红主播认为影响个人职业发展最主要的素质是工作经验或社会实践经历，还有近30%的主播认为最主要的因素是受教育程度，只有近20%的主播认为最主要的因素是身高相貌，而还有超过12%的主播认为社会关系更重要。

粤港澳大湾区网红青年思想发展状况

1. 爱国热情较高，追崇偶像较正面
调查发现，青年网红主播的爱国热情在各个方面得到体现。近65%的主播在观看电影《长津湖》，在看到中国在科学技术、医学等领域取得重大突破的相关报道，在看到中国运动员夺冠的相关报道时，会热血沸腾，感受到祖国的强大。逾60%的主播在发生撤侨、撤离中国游客等国际事件，以及约38%的主播在阅读爱国主义文章或参与爱国事件网络话题讨论时，会激发自己的爱国热情。
关于青年网红主播关注的偶像，大多数青年网红主播最熟悉钟南山，占比达92%，其次是袁隆平，占比达88%，排在第三位的是屠呦呦，占比为75%。而诸如于敏、申纪兰在青年网红主播的熟知率为25%左右，李延年、孙家栋、张富清、黄旭华等的熟知率为20%左右。可见，网红主播熟悉的主要是媒体报道比较频繁的人物，而一些默默付出的战斗英雄、军事科研专家等虽然获得了“共和国勋章”等荣誉，但知晓率相对偏低。
2. 关注时事政治，政治态度主要受国内主流媒体影响
调查发现，在时事政治和国家大事的关注度方面，青年网红主播总体积极性较高，超过67%的主播比较关注或非常关注，不大关注或从不关注的主播占比不到10%。而在关于影响网红主播政治态度和观点的因素方面，近50%的主播认为主要受境内主流媒体影响，22%的主播认为境内网络媒体对自己影响更大，还有约11%的主播认为主要受海外媒体影响。
值得关注的是，在面对出现突发事件或者社会热点问题时，逾50%的网红青年认为相关的党政机构部门发布的信息最可靠；排在第二位的是新华社、《人民日报》、中央电视台等官方媒体发布的消息，占比为25%；排在第三位的是微信等媒介，占比约15%。值得关注的是，港澳网红青年仍然比较关注海外媒体。
发展困境背后的原因
尽管在问卷调查中可以发现青年网红主播发展总体向好，思想较为正面，但基于实地调研、座谈和个案访谈发现，青年网红主播仍然存在一些发展的困境和思想上的误区。这主要源于复杂的行业生态和多元的价值取向，大体可以归于：

1. 直播行业高速发展掀起新思潮

网络直播的高速发展不仅带来直播技术的发展，更使得直播所催生的行业生态迅速变革与重组。一方面，网络直播在吸引天量流量的同时，吸引了大量资本的关注和投入，资本本身以逐利为目的，在打造、重构直播生态时会主动或被动地产生“思想”，推广潮流文化，青年直播群体因为依赖平台而不得不参与其中，成为一些新思想、新潮流的推广者。另一方面，平台本身在完善技术、制造文化元素时，更多是为了吸引眼球而忽略了文化元素的正向性，从而助推了一些不良文化和思潮的传播。

2. 新兴青年群体多元化发展趋势

网红青年本身的发展便带有鲜明的新兴青年群体特征，更加追崇开放、自由，热衷于自身的爱好并愿意将大部分时间精力投入其中。网红主播在具体的行业类别中被划分为成千上万种“人设”，不同的主播会根据粉丝团的喜好朝着不同方向发展，这一发展过程同样会影响粉丝团体。从而导致网红青年更加多元化发展的趋势。因此，多元的主体和文化衍生了更加多元的思想，且很难对这些思想的产生、变化和发展进行跟踪评估和及时矫正。

逐梦大湾区：网红青年群体调查



3. 直播平台“造星”带来副作用

网红青年群体一系列思想问题的产生与网络直播平台有着千丝万缕的关系。在直播行业高速发展的当下，平台的一项重要手段便是“造星”，在基于主播本身特质的基础上，平台及运营团队会对主播进行市场化的重塑和画面、故事再呈现，围绕流量流向趋势，采用极度夸张的表现手法对网红青年群体不断改造，甚至为了上热搜而碰触红线。这个过程以及所带来的包括金钱、地位、传播的影响力较容易促使网红青年群体思想上剑走偏锋，带来不良的后果和影响。

数据说明

本报告立足粤港澳大湾区主要城市，具体包括香港、澳门、广州、深圳、珠海、佛山、东莞和中山等城市，对网络直播平台、运营公司及网红青年进行了问卷调查和个案访谈。本次调研采用整群抽样的方式抽取调查样本，于2022年1～3月开展了问卷调查和实地访谈调研，其中向网红青年有效发放和回收线上问卷1420份，并通过对YY直播、虎牙直播、深传媒等平台和基地开展实地调研，对30名网红青年及运营人员的个案访谈，获得了丰富的第一手实证调查资料。

本文摘自《广州蓝皮书：2022年中国广州社会发展分析与展望》——《关于粤港澳大湾区网红青年群体特质的分析研究》作者：谢素军。有删选。

原文：https://mp.weixin.qq.com/s/ylWpc7v_S6f4I2zZTDNM0g

备份：

版本号 #3
由 goose 创建于 27 September 2022 11:46:38
由 三不沾 更新于 5 November 2022 19:02:56


